SKPD: XXII. Kantor Penanaman Modal
Misi : 1. Mendorong Promosi Investasi Secara Global
2. Menciptakan Kerjasama antar Daerah
3. Terbangunnya Iklim Penanaman Modal yang Berdaya Saing
4. Mendorong Peningkatan Kegiatan Investasi yang Bernilai Tambah
No Sasaran Indikator Kinerja Utama Penanggung jawab Sumber Data Keterangan
jumlah produk promosi yang diminati
Tingkat fasilitasi kegiatan promosi . data perusahaan dan itahun bersangkutan dibagi jumlah
1 Promosi -
produk unggulan produk perusahaan keseluruhan produk promosi kali
Terlaksananya promosi potensi Kota 100%
Cimahi serta produk industri unggulan
Dokumen rencana penanaman modal
2 jangka panjang dan jangka pendek ada/ tidak ada
Kota Cimahi
Penguatan koordinasi kelembagaan, . . _—
R ; . : . . jumlah kegiatan temu usaha dibagi
3 jejaring kluster industri lokal, regional, i Persentase temu usaha Kerjasama proposal kegiatan . . L
. . - jumlah rencana kegiatan dikali 100%
nasional dan internasional
4 Terlaksananya pemantauan, Lf;g:ntKeg;atarlltPenanaman Modal Wasdal tepat waktu / tidak tepat waktu
pembinaan dan pengawasan kegiatan |( ) tepat waktu
penanaman modal sesuai dengan
ketentuan peraturan perundang-
5 undangan Web SPIPISE ada/ tidak ada




